
BRAND





QUAL È LA ‘TENSIONE’?

QUAL È IL RUOLO DEL BRAND?

QUAL È L’ESSENZA?

PERCHÉ DOVREI CREDERGLI?



BRAND IDENTITY
Coat of arms

PER CHI NON
SI SENTE SPORTIVO I ‘COUCH POTATO’

PER LO 
SPORT

LA PIGRIZIA

Prodotti facili che ti mettono
‘le ali ai piedi’

PER CHI COMBATTI

PER COSA COMBATTI

CONTRO CHI 
COMBATTI

CONTRO COSA 
COMBATTI

JUST DO IT =
BASTA FARE IL PRIMO PASSO





BRAND IDENTITY
Coat of arms

Chi è o sarà 
parent

Chi crede che sia una 
privazione di libertà 

Parenting I luoghi comuni 
dell’essere genitori *

Know how e prodotti che 
rendono più accessibile 

l’esperienza del parenting.

PER CHI COMBATTI

PER COSA COMBATTI

CONTRO CHI 
COMBATTI

CONTRO COSA 
COMBATTI
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* stereotipi di genere e di ruolo; visione di una genitorialità limitativa nei confronti della 
carriera o della vita sociale, incidenza negativa della genitorialità sulla vita di coppia, 
discriminazione tra tipologie di famiglia (ad es. monogenitoriale) Materiale di proprietà di Artsana, vietata ogni forma di riproduzione non autorizzata.







Resistenze







Vale anche
per la comunicazione sociale?



IL BRANDÈ 
A TUTTI 
GLI EFFETTI 
UN PERSONAGGIO.





IL BRAND NON È 
  NESSUNO DI NOI…



PERCHÉ IL BRAND 
È TUTTI NOI, INSIEME.


