





QUAL E LA ‘TENSIONE’?

QUAL E IL RUOLO DEL BRAND?

QUAL E L’ESSENZA?

PERCHE DOVREI CREDERGLI?




PER CHI COMBATTI

PER COSA COMBATTI

BRAND IDENTITY

Coat of arms

PER CHI NON
SI SENTE SPORTIVO

PER LO
SPORT

| 'COUCH POTATO’

LA PIGRIZIA

Prodotti facili che ti mettono
'le ali ai piedi’

JUSTDOIT =
BASTA FARE IL PRIMO PASSO

CONTRO CHI
COMBATTI

CONTRO COSA
COMBATTI






CHICCO | PLAYBOOK 2020 |

BRAND IDENTITY

Coat of arms

Chi é o sara Chi crede che sia una CONTRO CHI
PER CHIICOMBATTI parent privazione di liberta COMBATTI
SepEr | luoghi comuni CONTRO COSA
PR e COhnlEA ] J dell’'essere genitori * COMBATTI

Know how e prodotti che
rendono pit accessibile
I'esperienza del parenting.

* stereotipi di genere e di ruolo; visione di una genitorialita limitativa nei confronti della

carriera o della vita sociale, incidenza negativa della genitorialita sulla vita di coppia, ‘ S
discriminazione tra tipologie di famig“a (ad es. monogenitoriale) Materiale di proprieta di Artsana, vietata ogni forma di riproduzione non autorizzata. i



Luisa Torsi > Elena
Prof. Ordinaria i Bongiorno
e Chimica Wedding

‘ Planner

#mamma© | TOGETHER WE CAN #mamma€@

"Mamma se proprio vuoi lavorare perché non fai la maestra della “Nel 2022 una donna non dovrebbe scegliere se essere una donna in
nostra classe? La mia strada era un'altra e ho sempre voluto carriera 0 una mamma. Sono fermamente convinta che possiamo
insegnare, con il mio stesso esempio, che una donna pud essere essere entrambe!”

#mammakE quello che desidera”







Resistenze
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PER GLI EROI DI TUTTI GIORNI
2

CALDA
COMMOATANLY




Vale anche
per |la comunicazione sociale?



IL BRANDE .
A TUTTI -:
GLI EFFETTI

UN PERSONAGGIO.
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STABILITA  APPAGAMENTO

CONNESSIONE )
CONGLIALTRI  UN scﬁc,,o




IL BRAND NON E
NESSUNO DI NOL...




LIFC

Lega Italiana
Fibrosi Cistica
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IL BRAND

=
E TUTTI NOI, INSIEME.

PERCH




